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Analiza ekonomiczna efektow monopolistycznych w Cyberprzestrzeni

I. Wstep

Internet, w zatozeniu swoich twércéw, miat stuzy¢ do komunikacji miedzy naukowcami z
réznych uniwersytetow w USA. Nie spodziewali si¢ oni, iz ich odkrycie rozwinie si¢ w tak
dynamiczny sposob i osiagnie takie rozmiary. W chwili obecnej Internet posiada 1,463,632,361
uZytkownik(’)wl, co oznacza, ze od 2000 roku liczba uzytkownikéw zwigkszyta sie¢ o 305,5%2.
Uzytkownicy Ci oprécz szeroko rozumianej wymiany informacji, zajmuja si¢ takze odplatng 1
nieodptatng wymiana débr i ustug. Stad mozna wysnu¢ wniosek, ze Cyberprzestrzen, czy tez
wirtualna rzeczywisto$¢ stata si¢ nowa platforma wymiany handlowej, czyli swoistym rodzajem
rynku. Jej rozwdj pomdgt przeprowadzaniu transakcji droga tradycyjna, a niektérych wypadkach
stal si¢ jej substytutem’. Dziatalno$¢ w Cyberprzestrzeni z jednej strony charakteryzuje sig
niskimi kosztami wejscia na rynek, z drugiej strony za$ otwiera podmiotowi droge do bardzo
szerokich, niespotykanych wcze$niej rynkéw zbytu. Z tego powodu handel elektroniczny rozwija
si¢ z ogromna szybkoscia oferujac coraz to nowsze bardziej zaawansowane formy kooperacji
miedzy podmiotami’, stajac si¢ w ten spos6b alternatywa dla tradycyjnych rynkéw zbytu. Ze
wzgledu na zwigkszajaca si¢ doniostos¢ zjawiska wymiany dobr i ustug w Cyberprzestrzeni stato
si¢ przedmiotem zainteresowania zarowno prawodawcOw jak i1 przedstawicieli doktryny nauk
prawnych. Zauwazono, ze wysoka dynamika rozwoju oraz niespotykana w przypadku rynkéw
tradycyjnych specyfika powoduja, ze regulacja prawna dzialania handlu na ptaszczyznie
Cyberprzestrzeni jest niezwykle utrudniona oraz wymaga wprowadzenia nowych lub
reinterpretacji istniejacych zasad prawnychs.

Opisanie wszystkich praw oraz zjawisk wystepujacych w wirtualnej rzeczywistosci jest
niemozliwym w ramach kroétkiego artykutu, dlatego tez autor w niniejszym opracowaniu przyjrzy
si¢ wycinkowi rzeczywistosci, jakim jest powstawanie pozycji monopolistycznej na rynku

wirtualnym, biorac pod uwage podobienstwa 1 réznice pomigdzy Cyberprzestrzenia a rynkami

! Internet World Stats, http://www.internetworldstats.com, (dane z 30 czerwca 2008)

> ibidem

? Szczegblnie dotyczy to przemystu muzycznego, gdzie sprzedaz ptyt tradycyjnych spada co roku na rzecz sprzedazy
plikéw w formacie mp3.

* Szerzej: Morgan Stanley Dean Witter The B2B Internet Report: Collaborative Commerce April 2000

5 Szerzej: S. Lochen, Elektronische Marktpliitze und Kartellrecht, Miinchen 2006, s. 23 i nast.
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tradycyjnymi, w celu odpowiedzi na pytanie o mozliwo$¢ i zasadno$¢ regulacji wirtualnej

rzeczywistosci przez tradycyjne prawo antymonopolowe6.

II. Cyberprzestrzen jako oddzielny rynek

Jak juz zaznaczono we wstepie, cyberprzestrzen coraz bardziej zaczyna przypominad
ekonomiczny rynek, bedacy platforma wymiany dla débr 1 ustug. W chwili obecnej zdecydowana
wigkszos¢ dziatan w Sieci, tak os6b prywatnych jak i1 przedsigbiorcéw jest zorientowana na cele
ekonomiczne’. Jednostki prywatne oferuja przedmioty osobistego uzytku takie jak np. uzywane
ksiazki czy tez inne przedmioty, ktére uznaja za zbgdne dla siebie. Przedsigbiorcy natomiast
uzywaja Internetu do celéw marketingowych oraz do poszerzenia swoich rynkéw zbytu. Z
drugiej strony potencjalni klienci poprzez bezposrednie odwiedzanie stron producentéw, badz
uzywajac specjalistycznych  wyszukiwarek poszukuja najlepszych ofert dotyczacych
interesujacego ich produktu. Dlatego mozna stwierdzi¢, ze Cyberprzestrzen, poprzez
umozliwienie komunikacji za pomoca $srodkéw elektronicznych tworzy globalny rynek, na
ktérym towary moga by¢ sprzedawane na caty Swiat. Mozna stwierdzi¢, iz zjawisko to spetnia
wymogi definicji rynku w znaczeniu funkcjonalnym zaproponowanej przez J. Hansona®, tzn.
zapewnia kontakt pomigdzy sprzedawcami i kupujacymi oraz umozliwia im wymiang¢ débr i
ustug, gdzie ceny sa ustalane poprzez efekt dziatania wszystkich uczestnikow.

Jako ze rynki w znaczeniu ekonomicznym mozna poréwna¢ do systemu naczyn
potaczonych, gdzie zmiana w jednym z nich oddziatuje takze na inne, warto w tym miejscu
zastanowic¢ si¢ nad zaleznos$cia, jaka powstaje migdzy Cyberprzestrzenia a tradycyjnymi rynkami.
Na pierwszy rzut oka mozna zauwazy¢ juz, ze wptyw ten bedzie r6zny ze wzgledu na rodzaj débr
oraz charakter danej branzy.

Pierwszym mozliwym modelem relacji jest calkowite zastapienie rynku tradycyjnego
przez rynek wirtualny. Z taka sytuacja bedziemy mieli do czynienia, gdy cala transakcja

(negocjacje jej warunkOw, zawarcie oraz przeprowadzenie) przebiegaja online. Z tego typu

® Jest ono znane takze jako prawo antytrustowe, kartelowe czy tez prawo konkurencji. Pluralizm terminologiczny ma
zwiazek z nazewnictwem stosowanym w ustawodawstwie: w USA mamy do czynienia z Antitrust law, w Niemczech
z Kartellrecht, a prawie europejskim z Competition law. Z tego powodu okreslenia te beda w artykule uzywane
przemienie.

7 Szerzej na temat rozwoju Internetu w: L. Lessig, Code and other Laws of Cyberspace, Basic Goods 1999

8. Hanson, A Dictionary of Economic and Commerce, Pitman Publishing 1986
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sytuacja bedziemy mieli do czynienia, gdy przedmiotem obrotu beda dobra informacyjne’, takie
jak software, muzyka, e-booki, ect, ktére moga zosta¢ przekazane do kupujacego bezposrednio za
pomoca Internetu. Zaptata w tym wypadku tez moze zosta¢ dokonana online przy pomocy kart
kredytowych, przelewéw internetowych z konta bankowego czy tez ustug posrednikéw takich jak
Paypal czy PayUlO.

W drugim modelu rynek wirtualny tylko czgSciowo zastgpuje rynki tradycyjne. W tym
wypadku transakcja jest negocjowana i zawierana online natomiast samo jej wykonanie nastgpuje
juz offline. Przyktadem takiego rodzaju interakcji moze by¢ serwis Allegro.pl, gdzie licytacje czy
tez oferty znajduja si¢ w Sieci, jednak produkt ze wzgledu na swoja natur¢ wystepuje i musi by¢
dostarczony w §wiecie rzeczywistym.

Trzecim rodzajem oddziatywania Cyberprzestrzeni na rzeczywistos¢ jest wptyw posredni.
Z takim modelem bgdziemy mieli do czynienia w sytuacji, gdy jedna ze stron umowy zostanie
znaleziona przez druga online, jednak sama transakcja przeprowadzana jest offline'".

Wyréznienie tych trzech rodzajéw interakcji jest wazne z punktu widzenia wptywu
Cyberprzestrzeni na tradycyjna analiz¢ rynku, gdyz w kazdym z tych przypadkéw efekty analizy
moga si¢ od siebie znaczaco r6zni¢ ze wzgledu na inne zbilansowanie oddziatywania czynnikéw
tradycyjnych oraz tych wystepujacych wytacznie w wirtualnej rzeczywistosci, o ktérych mowa w

dalszej czg$ci niniejszego opracowania.

III. Rynek i jego niedoskonatosci

Przyjecie zatozenia, ze Cyberprzestrzen jest oddzielnym rynkiem, pozwala takze na inne
spojrzenie na wirtualng rzeczywistos¢ oraz na jej analiz¢ z punktu widzenia prawa
antymonopolowego. Co do zasady, podstawowe zalozenie ekonomicznych teorii dotyczacych
konkurencji jest takie, ze konkurencyjny rynek dazy do jak najwyzszej efektywnosci alokacyjne;j,
czyli stanu, ktéry polega na takiej dystrybucji débr, przez ktéra niemozliwym si¢ staje

wzbogacenie jednego podmiotu bez powodowania strat u drugiego podmiotu. Innymi stowy

? Najwazniejsza cecha débr informacyjnych w kontekscie obrotu towarami w Cyberprzestrzeni jest to, ze ich koszty
stale sa wysokie, natomiast koszt marginalny bliski zeru. Np. nakrecenie filmu wymaga wysokich kosztow,
natomiast samo jego pdzniejsze kopiowanie oraz dystrybucja online generuje minimalne koszty. Wigcej na temat
débr informacyjnych oraz probleméw zwigzanych z ochrona praw wlasno$ci intelektualnej w: L. Lessig, Free
Culture: How Big Media Uses Technology and the Law to Lock Down Culture and Control Creativity, Penguin
Press, 2004.

1% Podmiot odpowiedzialny za dziatajacy w Polsce system ptatnosci ESCROW uzywany np. w popularnym serwisie
aukcyjnym Allegro.pl.

1y, Gotaczynski (red.), Prawo umow elektronicznych, Zakamycze 2006, s.14-24
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oznacza to, iz dalsze przenoszenie dobr i ustug nie zwigksza juz dobrobytu spotecznego (social
welfare)'?. To zatozenie moze zostaé spelnione tylko w sytuacji, gdy mamy do czynienia z wolna
konkurencja na rynku doskonatym, o ktérym pisal A. Smith w swoim dziele pt. Badania nad
naturq i przyczynami bogactwa narodow(1776)"°. 7 tego powodu niektérzy uznali, ze
interwencja panstwa w stosunku do rynku jest niepozadana, gdyz zaktéca wolna, niczym nie
skrgpowana konkurencjg. Jednak w toku ewolucji teorii ekonomicznych wykazano, ze rynek
doskonaty jest jedynie modelem, ktéry nie wystgpuje w rzeczywistosci, gdyz prawdziwe rynki
posiadaja pewne niedoskonalo$ci (market failures), ktére wplywaja na zmniejszenie
efektywnosci rynkowe;j'® i interwencja pafistwa w celu ich eliminacji jest wskazana.

Za takie niedoskonatosci, w teorii ekonomii, zwyklo si¢ przyjmowac¢ m.in. sytuacje, gdy
po, ktérejs ze stron rynku wystepuje tylko jeden podmiot (monopole), gdy gracze rynkowi nie
posiadaja tej samej petnej informacji witasciwej dla ich dziatah rynkowych (asymetria
informacyjna) oraz gdy dobrem sprzedawanym jest dobro publiczne’.

W niniejszym artykule poruszony zostanie jedynie problem powstawania monopoli, gdyz

najlepiej obrazuje on ogrom zmian, jakie niosa ze soba nowoczesne technologie informatyczne.

VI. Monopole

Monopol, czyli sytuacja, gdy po jednej stronie wymiany rynkowej jest tylko jeden
podmiot, jest z punktu widzenia efektywnosci alokacyjnej niekorzystna z tego wzgledu, iz
podmiot taki, nie posiadajac konkurentow moze m.in. tak sterowa¢ podaza oferowanego
produktu czy ustugi, ze jego zysk zostanie maksymalizowany kosztem efektywnos$ci alokacyjnej,
co ma ujemne skutki dla dobrobytu spolecznegol6.

Jednakze w warunkach konkurencji wolnorynkowej monopole niemal nie wystgpuja,
gdyz wysoki poziom cen zacheca inne podmioty do wejscia na dany rynek, jesli uznaja one, ze sa
w stanie §wiadczy¢ te same badz analogiczne ustugi czy dobra za nizsza ceng. Z powyzszego

mozna wyciagna¢ wniosek, iz monopole wystgpuja jedyne w sytuacji, gdy sa tworzone prawem

"2 Poréwnaj: D. Miasik, Reguta rozsadku w prawie antymonopolowym, Zakamycze 2004, s. 25-46; V. Emmerich,
Kartellrecht, Miinchen 2001, s .2-11.

"> Wydanie polskie 1954

4 Por: R. Posner, The Chicago School of Antitrust, University of Pensylvania Law Review,127, 947 (1975)

!5 Katalog ten ma charakter jedynie przyktadowy i niepetny, cyt. za: N. Elkin-Koren, E.M. Salzberger, Law,
Economics and Cyberspace, Cheltenham 2004, s. 27

' Szerzej na temat zysku monopolistycznego Martyn Taylor, International Competition Law: A New Dimension for
the WT'O? Cambridge 2005, s. 15-20
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uchwalonym przez pafistwo, zazwyczaj w celu zwalczania innych niedoskonatosci rynkowych'”.
Jednakze praktyka pokazuje, iz podmioty, ktére posiadaja znaczng sit¢ rynkowa(samodzielnie
albo jako konglomerat pojedynczych podmiotéw) moga stosowac te same metody zwigkszenia
swojego zysku ekonomicznego, co klasyczne monopole. Dlatego w prawie polskim, unijnym
oraz regulacjach prawnych innych krajow powstaty przepisy zakazujace naduzywania pozycji
dominujacej na rynku18 oraz regulacje, ktére maja na celu zapobieganie tworzenia szkodliwej z
punktu widzenia konkurencji dominacji rynkowej (np. poprzez kontrolg fuzji). Dlatego dla
potrzeb tego opracowania pod poj¢ciem monopolu nalezy rozumie¢ rowniez pozycje dominujaca.

Cyberprzestrzen, jak kazdy rynek, posiada swoje niedoskonatosci. Jednakze
charakteryzuje ona si¢ kilkoma cechami, dzigki ktérym ryzyko wystapienia przyczyn
powstawania monopoli, a co za tym idzie interwencji panstwa jest w naturalny sposéb mniejsze.
Z drugiej jednak strony wirtualna rzeczywisto$¢ kreuje nowe problemy zwiazane z praktykami
monopolistycznymi. Te przeszkody nie sg brane pod uwage w toku mikroekonomicznej analizy,
ze wzgledu na swoj dotychczas niespotykany charakter. Dlatego nowoczesne problemy

wymagaja nowoczesnych rozwigzan, ktore zostang opisane w dalszej czgsci tego artykutu.

1. Cechy cyberprzestrzeni zapobiegajace tradycyjnym efektom monopolistycznym

W tradycyjnej analizie prawa antymonopolowego za efekty sprzyjajace powstawaniu
monopoli uznaje si¢ wielkos¢ rynku Wlas'ciwegolg, koszty wejscia na rynekzo, zZwiazane z
dziatalnos$cia koszty stale, koszty reklamy i promocji, ograniczone zasoby, ktérych alokacja

dokonywana jest przez panstwo czy tez regulacja panstwowa (tworzenie wytacznosci w drodze

"7 Przyktadem takiego dziatania moga by¢ regulacje dotyczace patentéw. Patenty sa prawem do posiadania
monopolu na dana innowacj¢ przez okre$lony czas. Zwigzane to jest z latwoscia kopiowania nowo powstatych
rozwiazan, ktére w tatwy sposéb moga zosta¢ zastosowane przez inne podmioty, ktére nie partycypowaty w czgsto
bardzo kosztownych badaniach nad dana innowacja. Stad mozna twierdzi¢, ze przyznanie patentu jest swoistym
rodzajem ,,0odszkodowania” dla podmiotu za koszt prowadzonych badan oraz ma funkcje stymulujaca do dalszego
rozwoju, gdyz pozwala osiggna¢ danemu podmiotowi konkretny zysk ekonomiczny.

'8 Art. 82 TWE oraz Art. 9 Ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw z dnia 16 lutego 2007 (Dz.U. 2007 Nr. 50
poz. 331) Szerzej na temat stosowania tych przepiséw: K. Kohutek, M. Sieradzka, Ustawa o ochronie konkurencji i
konsumentow. Komentarz, LEX 2008, J. Faull, A. Nikpay, The EC Law of Competition, Oxford University Press,
1999

' Im mniejszy rynek, tym wicksza szansa na powstanie monopolu

% Wysokie koszty zwiazane np. z konieczno$cia utworzenia drogiej sieci infrastrukturalnej moze odstraszac
potencjalnych inwestoréw, ktérzy nie majac pewnos$ci zwrotu poniesionych naktadéw nie bgda chcieli ich ponies¢ w
celu dotaczenia do rynku.
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przepiséw prawnych)®'. Niektére z tych efektéw zostaja w Cyberprzestrzeni ,,przyttumione” ze
wzgledu na cechy, ktére ona posiada. Te wiasnie efekty zostana teraz przedstawione i

przeanalizowane.

a) Wielko$¢ rynku wlasciwego

Powstanie wigkszos$ci monopoli zwiazane jest z wielkoscia rynku wlasciwego. Na matym
rynku duzo tatwiej uzyskac¢ jest pozycje dominujaca, a czasami jego wielkos¢ wrecz wymusza
tylko jednego dostawce ustug czy produktéw. Problem ten znika w Cyberprzestrzeni, gdyz jest
ona rynkiem bez granic terytorialnych. Z jednej strony pozwala sprzedawcom konkurowac z
podmiotami spoza ich lokalizacji geograﬁcznej22 oraz przekroczy¢ granice panstw, z drugiej za$
udostgpnia nabywcom mozliwo$¢ wyszukiwania najkorzystniejszych dla nich ofert z calego
$wiata®, badz pozwala na znalezienie podmiotéw z konkretnej branzy*’. Dlatego tez rynek
whasciwy> w przypadku obrotu towarami w Cyberprzestrzeni mozna pojmowaé bardzo szeroko,
a w stosunku dla débr informacyjnych takich jak programy komputerowe, czy artykuty prasowe
mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze rynkiem wtasciwym bedzie rynek globalny. Szeroki zasigg
terytorialny wymiany handlowej w naturalny sposéb obniza ryzyko wystapienia pozycji
dominujacej czy nawet monopolu prawnego, gdyz zasady stosowania prawa poszczegdlnych
krajow w stosunku do wirtualnej rzeczywistosci nadal sa bardzo niespdjne i szczatkowe. Ponadto
tatwo jest w Cyberprzestrzeni zmieni¢ ,Jlokacj¢” stron umowy, jezeli zajdzie taka potrzeba. To,
co w $wiecie realnym uchodzi za skomplikowany i kosztowny proces, w warunkach wirtualnych

jest mozliwe przy pomocy jednego klikniecia mysza?®.

*'Wigcej: R. McAfee: Introduction to Economic Analysis, znalezione na: http:/www.mcafee.cc/Introecon/IEA.pdf
(20 Grudzien 2008), s. 232-242.

2 Oczywiécie nie mozna tutaj méwié o petnej konkurencji, gdyz ta jest ograniczona kosztami transportu, ktére
ograniczaja zasigg bezposredniej rywalizacji. Natomiast w sytuacji, gdy calo$¢ transakcji przeprowadzana jest
online, tzn. transakcja i samo dobro przekazywane sa za pomoca srodkéw komunikowania si¢ na odlegtos¢, wtedy
mozemy méwic o naprawde globalnym rynku.

> Istnieje szereg wyszukiwarek, ktére automatycznie wyszukuja najkorzystniejsze oferty cenowe. Na rynku polskim
najpopularniejszym tego typu programem jest strona: www.ceneo.pl

*'W Sieci oprécz wyszukiwarek tradycyjnych znajduja sie takze katalogi branzowe jak np. www.directindustry.com,
czy bazy danych przedsigbiorstw jak www.pf.pl

* Za rynek taki zgodnie z art. 4 pkt 9 Ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw z dnia 16 lutego 2007 nalezy
rozumie¢: to rynek towardw, ktére ze wzgledu na ich przeznaczenie, ceng oraz wlasciwosci, w tym jakos¢, sa
uznawane przez ich nabywcoéw za substytuty oraz sa oferowane na obszarze, na ktérym, ze wzgledu na ich rodzaj i
wlasciwosci, istnienie barier dostgpu do rynku, preferencje konsumentéw, znaczace réznice cen i koszty transportu,
panuja zblizone warunki konkurencji.

&\ Elkin-Koren, E.M. Salzberger, Law, Economics and Cyberspace, s.34
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Warto tez zauwazy¢, ze dzialalno§¢ w Sieci ma takze niemaly wplyw na
przedsigbiorstwa, ktére prowadza swoja dziatalnos¢ tylko 1 wytacznie w swiecie realnym. W tym
wypadku pozwoli to na ostabienie pozycji dominujacej danej firmy na tradycyjnych rynkach oraz
ze wzgledow ekonomicznych zachgci ja do dotaczenia do rywalizacji w wirtualnej
rzeczywistosci.

Przyktadem takiego zjawiska moze by¢ rynek ksiggarski w USA®’. Wirtualne ksiegarnie
takie jak Amazon.com®® nadaly nowy wymiar catej branzy, tamiac dotychczasowe bariery i
znacznie ostabiajac pozycje dotychczasowych gigantéw rynkowych.

Amazon.com powstal w 1995 roku, zalozony przez mlodego biznesmena Jeffa Bezosa,
ktéry posiadajac kwote kilkunastu tysigcy dolaréw chcial otworzy¢ firme, ktéra by mogta
operowac¢ na rynku krajowym USA. Brak srodkéw na wysokie naklady zwiazane z zakladaniem
oddzialéw na terenie catego kraju, sktonit go do podjgcia ryzyka i otworzenia swojej dziatalnosci
w wirtualnym §wiecie. Pod koniec 1996 roku, czyli po péttorej roku dziatalnosci, jego ksiggarnia
internetowa miata wigkszy udziat w rynku ksiggarskim niz potentat branzy Barnes and Noble, a
sam tworca byl uznany za geniusza. Z tego powodu najwigksi dystrybutorzy ksiazek w USA
takze postanowili udostepni¢ swoim klientom mozliwo$¢ robienia zakupéw online. Barnes &
Noble, najwigksza sie¢ ksiggarni na swiecie, swoj wirtualny sklep otworzyla na poczatku 1997
roku i1 pod koniec tego roku potowa wszystkich transakcji sprzedazy zostala zawarta w
Cyberprzestrzeni29.

Jak zostalo wspomniane wcze$niej, wirtualna rzeczywisto$¢ moze by¢ wykorzystywana w
r6znym stopniu w e-handlu. Moze stuzy¢ za miejsce promocji, za platformg negocjacji i zawarcia
transakcji, ktora zostanie wykonana offline lub moze takze by¢ medium, w ktérym cala
transakcja dochodzi do skutku. W przypadku, gdy Sie¢ zostaje uzyta tylko i wylacznie do
przetwarzania zamowien, wptyw Cyberprzestrzeni na ograniczenie powstania monopoli bedzie
przytlumiony, gdyz sprzedawcy nadal moga by¢ uzaleznieni w duzym stopniu od infrastruktury

wystgpujacej w Swiecie rzeczywistym, ktéra pozwoli im na szybka i tania dystrybucje

7 Rynek ten bedac rynkiem rozproszonym wymagat wysokich naktadéw w celu utworzenia sieci dystrybucji
sktadajacych si¢ z lokali, w ktérych bgdzie mozna przechowywaé oraz prezentowaé tysiace ksiazek. Dlatego tez
dotaczenie do rynku, przy wystgpowaniu duzych graczy rynkowych posiadajacych znaczne udziaty w rynku jak np.
Barnes and Noble czy Dillons byto znacznie utrudnione.

*® Historig oraz rozw6j Amazon.com mozna przesledzi¢ na stronie: http://www.fundinguniverse.com/company-
histories/Amazoncom-Inc-Company-History.html

¥R, Cairney, Bookstores an Online Goldmine ?, See Magazine, znalezione na:
www.seemagazine.com/Issues/1998/1015/web.html (20 Grudzien 2008)
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oferowanych dobr. Bez wzgledu na to, Cyberprzestrzen stawia przed uzytkownikami znacznie
szerszy wybor produktéw, ustug i dostawcéw oraz zmniejsza koszty transakcji nawet o 15%°, co
promuje zwigkszona konkurencjg, ktora jest czynnikiem hamujacym powstawanie pozycji

dominujacej na rynku czy tez monopoli.

b) Koszty wejscia na rynek oraz koszty stale wykonywania dziatalnosci

Jedna z najwazniejszych przyczyn powstawania monopoli na rynku tradycyjnym sa
wysokie koszty eksploatacji oraz konieczno$¢ zainwestowania bardzo duzych pienigdzy w celu
zaistnienia na rynku. Zazwyczaj taka sytuacja zwigzana jest z charakterem danej dziatalnosci
gospodarczej, jednakze zdarza sig, ze gtdwni gracze rynkowi, ktérzy w bardziej lub mniej
formalny sposéb podzielili rynek miedzy siebie, beda stosowac taktyke krotkotrwatego obnizania
cen, czesto ponizej kosztéw wytworzenia®', w celu uniemozliwienia lub zniechecenia nowego
podmiotu do dofaczenia do rynku, co prowadzi do utrzymania ich dotychczasowej pozycji
oligopolistyczne;j.

W przypadku, gdy mamy do czynienia z ustugami i produktami, ktérych sprzedaz moze
nastapi¢ catkowicie w wirtualnej rzeczywistosci’Z, koszty wejécia na rynek sa znacznie nizsze niz
w przypadku $wiata rzeczywistego. Za przyktad moze postuzy¢ stworzenie i wydanie wiasnej
gazety. W rzeczywistym §wiecie wymaga to zakupu i utrzymania drukarni, kupna papieru i tuszu
oraz opflacenia sieci dystrybutoréw. Natomiast taka sama dzialalno§¢ w Cyberprzestrzeni
wymaga jedynie zamieszczenia informacji na przygotowanej wczesniej stronie www lub tez
jednego kliknigcia w celu przestania wiadomosci bezposrednio do wszystkich zainteresowanych
otrzymaniem takiego newslettera. 7 drugiej strony system ocen 1 komentarzy pozwala
uzytkownikom wirtualnej rzeczywistosci na ustalenie wiarygodnosci i jakosci danego zrédta
informacji.

Nizsze koszty wejscia na rynek zwigkszaja wydatnie konkurencje oraz pozwalaja wielu
matym oraz niszowym wydawcom na nie tylko na samo zaistnienie na rynku, ale takze na pr¢zna

na nim dzialalnos¢. Co wigcej, tatwos¢ z jaka mozna dolaczy¢ do rynku réwniez znacznie

0, Loetz, E-Commerce Platforms Innovation and Antitrust Law, ZEI Report No. 9, June 2001.

' Tzw. predatory pricing. Praktyka uznana jest za zakazana przez normy prawa konkurencji wigkszo$ci panstw
$wiata. W Unii Europejskiej praktyki takie bgda zakazane w art. 82 TWE, ktéry zakazuje wykorzystywania pozycji
dominujacej na rynku, natomiast w polskiej Ustawie o ochronie konkurencji i konsumentéw z 16 lutego 2007 (Dz.U
Nr 50 poz.331) ustalanie razaco niskich cen zabronione jest explicite w Art.9 ust.2 pkt.1.

32 Pierwszy model opisywany na poczatku artykutu.
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zmniejsza efektywnos¢ strategii krétkoterminowych, takich jak stosowanie razaco niskich cen,
ktore stuzyly kontroli dotaczania nowych podmiotéw do rynku przez jego najwigkszych graczy.
Z tego wzgledu Cyberprzestrzen na stale zmienita uklad sit na rynku dystrybucji informacii,
gdzie mass media musza konkurowa¢ z ogromna iloscia mniejszych wydawcéw, cho¢ ich
przewaga jest ciagle tradycyjna dystrybucja w $wiecie rzeczywistym oraz ogromne $rodki, ktére
moga zaangazowaé na dziatalno$é¢ w Cyberprzestrzeni®.

Podobny efekt, oczywiscie na mniejsza skalg, mozna zauwazy¢ w tych sektorach
gospodarki, gdzie wirtualna rzeczywisto$¢ jest tylko platforma do zawarcia umowy, natomiast
sama transakcja dokonywana jest w Swiecie rzeczywistym. Przykladem takiego modelu moze
by¢ przywotywany juz wczesniej rynek ksiggarski. W realnym $wiecie, aby otworzy¢ ksiggarnig,
nalezy wynaja¢ i utrzyma¢ odpowiednio duzy lokal, w stosowny sposéb go wyposazy¢ oraz
zatrudni¢ personel. Sa to jak wida¢ do$¢ znaczne koszty. Co wigcej, dobrze wyposazona
ksiggarnia posiada ok. 40 tys. tytuléw™”, za ktére wiasciciel musi co do zasady zaplacié¢ z gory.
Natomiast stworzenie wirtualnego katalogu i umieszczenie go na stronie wWww generuje
relatywnie niewielkie koszty w poréwnaniu z dziatalnoscia na rynku tradycyjnym. Ponadto
pozwala na udostepnienie duzo szerszego asortymentu, o czym $wiadczy chociazby baza ksiazek

z Amazon.com, ktéra liczy ponad 2 miliony tytuléw>.

Powyzsze pokazuje, ze wirtualna
ksiggarnia, nie tylko nie wymaga ogromnych nakladéw finansowych w celu jej otwarcia, ma
nizsze koszty stale zwiazane z utrzymaniem lokali, personelu etc., to jeszcze oferuje klientom
duzo szerszy, logicznie uporzadkowany zbior ksiazek, z ktérego potencjalni nabywcy moga
wybrac¢ interesujacy ich tytut.

Powyzej zilustrowanie przyktady pozwalaja wykaza¢, ze w wielu dziedzinach gospodarki
mozliwos¢ oferowania débr w wirtualnej rzeczywistosci znacznie zmniejsza koszty wejscia na
rynek, co stymuluje konkurencje, poprzez wyeliminowanie bariery w postaci wysokich naktadéw

inwestycyjnych. W dodatku wirtualna rzeczywisto$¢ okazuje si¢ wysmienita alternatywa dla

tradycyjnych sposobéw dystrybucji débr i ustug.

» Przykladem moze by¢ AGORA S.A., wydawca Gazety Wyborczej oraz portalu gazeta.pl, ktéry jest jednym z
najczgsciej odwiedzanych serwiséw informacyjnych. W niektérych publikacjach gazety podawane sa wprost
odniesienia do materialéw znajdujacych sig na portalu, co takze stuzy promocji tejze witryny internetowe;j.

*E. Brynjolfsson, Y.Hu, M. Smith, Consumers surplus in the digital Economy: Estimating the value of increased
product  verity at Online Booksellers, MIT School of Management, s. 1-5, znalezione na:
l:sttp://ebusiness.mit.edu/research/papers/ 176_erikb_onlinebooksellers2.pdf (20 December 2008)

> Ibidem
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¢) Monopole powstajace w wyniku rzadkosci zasobow

Rzadko$¢ zasobéw jest jednym 2z czynnikéw, ktére prowadza do powstania
niedoskonatosci rynkowych. Jednym ze sposobéw walki z tym zjawiskiem jest wprowadzenie
pewnych ograniczen administracyjnoprawnych, w tym tworzenie monopoli przez pafstwo™.

Niektore rzadkie dobra wymagaja, w celu ich efektywnego wykorzystania, pewnej
odgornej kontroli. Najstarszym i najlepszym przyktadem jest wilasno$¢ nieruchomosci. W
przypadku, gdy duza liczba os6b uzywa legalnie danego zasobu, takiego jak jezioro, czy
nieruchomo$¢ gruntowa, zazwyczaj dobro takie bedzie nadmiernie eksploatowane®’. Nadanie
prawa wlasnosci jednostkom indywidualnym do wylacznego kontrolowania danego zasobu
(nieruchomosci) jest de facto utworzeniem monopolu prawnego, ktéry ma za zadanie zapobiec
kolektywnej nadmiernej eksploatacji danego dobra, ktéra mogtaby doprowadzi¢ do jego
szybkiego calkowitego zuzycia.

Wptyw Cyberprzestrzeni na ograniczenie zjawiska rzadko$ci najlepiej zobrazowaé
przyktadem dystrybucji informacji niepisanej. Do czaséw powstania Internetu tradycyjnymi
srodkami przekazywania informacji na odlegtos¢ byly radio i telewizja. Ze wzgledu na
ograniczong szeroko$¢ pasma elektromagnetycznego panstwo postanowito ograniczy¢ dostep do
mozliwoéci emitowania audycji radiowych i telewizyjnych®™ w celu uniknigcia kompletnego
chaosu oraz ,jinwazyjnej” natury tegoz medium®. W Cyberprzestrzeni problem ograniczen
podmiotowych dotyczacych transmisji informacji tak naprawdg nie wystgpuje. W wirtualne;j
rzeczywisto$ci mozliwosci uzycia kanatéw komunikacyjnych sa praktycznie nieskonczone.
Internet jest zdecentralizowany i pozwala kazdemu uzytkownikowi uzywajacemu standardowych
protokotéw na podlaczenie si¢ do niego. Z technicznego punktu widzenia kazdy uzytkownik
moze zamiesci¢ swoja informacje w Internecie (w postaci pliku tekstowego, graficznego,

muzycznego, video etc.) i udostepni¢ go ogromnej liczbie uzytkownikéw*’. Informacja w Sieci

36 Wigcej T. Kocowski, Reglamentacja gospodarcza, [w]: A. Borkowski, A. Chelmonski, M. Guzinski, K. Kiczka, L.
Kieres, T. Kocowski, Administracyjne prawo gospodarcze, Wroctaw 2005

G, Hardin, The Tragedy of the Commons, Science, 162, 1243 (1968).

38 W Polsce rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych jest dziatalno$cia koncesjonowang zgodnie z
Art. 46 ust. 4 Ustawy o swobodzie dziatalnosci gospodarczej z dnia 2 lipca 2004 (Dz.U. Nr 173, poz. 1807), Wigcej
na temat koncesjonowania T. Kocowski, Reglamentacja gospodarcza...., Wroctaw 2005.

¥ ALCU vs. Reno, 929 F. Supp. 824 (1996)

“ W chwili obecnej istnieje wiele serwiséw, ktére zajmuja si¢ hostingiem plikéw. Najbardziej znane z nich to:
www.rapidshare.de, www.imageshack.us, www.youtube.com, czy rodzima wrzuta.pl. Z jednej strony pozwalaja one
na udostgpnianie swoich ,,dziet” przez uzytkownikéw, z drugiej za$ strony nie jest tajemnica, ze np. wytwornie
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dystrybuowana jest przez seri¢ impulsow elektromagnetycznych przesytanych w matych
pakietach i moze by¢ przekazywana do wielu miejsc réwnoczesnie*. Dlatego przekaz informacji
w Cyberprzestrzeni nie podlega ograniczeniom, z ktérymi mamy do czynienia w przypadku
tradycyjnych technologii komunikacyjnych. Z tego powodu nie ma konieczno$ci stosowania
jednego najbardziej wydajnego kanatu komunikacji*’.

W wirtualnej rzeczywistosci kazdy moze zaktada¢ swoje kanaty komunikacji oraz ustalac
reguty, jakimi beda si¢ rzadzi¢. To od pozostatych uzytkownikéw zalezy, czy uznaja dany kanat
za interesujacy i czy beda gotowi do zaakceptowania warunkéw jego uzytkowania. Jesli nie,
moga dolaczy¢ do innego dziatajacego juz kanatu, badz otworzy¢ wtasny.

W chwili obecnej technologia przesylu informacji rozwingta si¢ na tyle, ze
szerokopasmowe 1acza internetowe pozwalaja na przesylanie w czasie rzeczywistym obrazéw
telewizyjnych w wysokiej jakos$ci, co sprawia, ze telewizja internetowa staje si¢ alternatywa dla
telewizji tradycyjnej. Co wigcej, pozwala uzytkownikom na odnalezienie transmisji wydarzen,
ktére w tradycyjnej telewizji pokazywane sa w pasmie pay per view™. Ponadto pluralizm po
stronie nadawcOw sprawil, ze w chwili obecnej to uwaga uzytkownikéw stata si¢ dobrem
rzadkim. Oznacza to, ze sytuacja, z ktéra mieliSmy do czynienia w erze przed-Internetowej ulegta
odwrdceniu. Z ogromnych ilosci informacji, ktére sa dostgpne w Sieci, cztowiek jest w stanie
przyswoi¢ tylko ograniczong ich liczbg. Mozna wigc powiedzie¢, ze materialty zgromadzone w
Internecie konkuruja ze soba w celu uzyskania jak najwigkszej uwagi uzytkownika.

Z tego powodu powstaty wyszukiwarki internetowe, ktére sa posrednikami pomigdzy
uzytkownikiem a informacja. Zostaly one skonstruowane w celu odnajdywania oraz
katalogowania tych informacji, ktére sa w danym momencie uzytkownikom potrzebne. Dane,

ktore sa nie wykryte przez wyszukiwarkg lub nieumieszczone na liScie rezultatéw mozna

plytowe poszukuja nowych talentéw poprzez portale typu myspace.com, gdzie mtodzi i nieznani dotychczas arty$ci
umieszczaja swoje dzieta.

4IN. Elkin-Koren, E.M. Salzberger, Law, Economics and Cyberspace, s.37

* ibidem

* Jest to system, w ktérym uzytkownik musi uisci¢ operatorowi dodatkowa oplatg za obejrzenie danego wydarzenia.
Najczgsciej w tym systemie pokazywane sa walki bokserskie w USA, system ten prébowano tez wprowadzi¢ w
stosunku do meczéw Pitkarskiej Ligi Mistrzow w Europie. Problem stacji telewizyjnych ptacacych miliony za prawa
do transmisji staje si¢ powazny, gdyz duza czg¢$¢ uzytkownikéw zdecyduje si¢ na obejrzenie danego wydarzenia w
telewizji internetowej(nawet z chinskim komentarzem), niz na dodatkowe placenie tradycyjnej stacji za mozliwo$¢
obejrzenia transmisji. Jest to spowodowane transgranicznoscia Internetu, ktéra czyni regulacje nowych zjawisk w
wirtualnej rzeczywisto$ci bardzo utrudniona. Osobiscie rozwéj Sieci poréwnuj¢ do rozwoju choroby raka, bo oba te
organizmy w bardzo szybki sposéb ewoluuja, wymykajac si¢ coraz to wymyslniejszym lekarstwom(przepisom
prawnym). Szerzej na temat problemu transgranicznosci Internetu w: O. Filipowski, Unfair market practices in EU
and other jurisdictions, Rozdzial II, maszynopis pracy magisterskiej, Wroctaw 2008, nie publ.
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traktowaé tak, jakby nie istniaty**, gdyz przy braku kontroli oraz wyraznych standardéw, Sieé
stata si¢ ,,wielkim Smietnikiem”, z ktdrego trzeba umie¢ ,,wygrzebac¢” interesujaca uzytkownika
informacj¢. Dlatego mozna stwierdzi¢, ze dostgp do informacji jest kontrolowany przez
wyszukiwarki, ktére poprzez promowanie badz umys$lne pomijanie podmiotéw w katalogu
rezultatdw moga mie¢ posredni wplyw na podzial sit rynkowych na innych rynkach. Z tego
wzgledu sa one® pod lupa organéw zajmujacych si¢ prawem konkurencji.

Jak wida¢ z powyzsze] analizy, Cyberprzestrzeh moze ostabia¢ tendencje do
monopolizacji rynku poprzez eliminowanie badz ostabianie zjawisk, ktére przyczyniaja si¢ do
powstawania takiej sytuacji. Z drugiej strony jednak wirtualna rzeczywisto§¢ moze takze
umacnia¢ pozycj¢ dominujaca 1 tworzy¢ nowe problemy monopolistyczne. Efekty te zostana

przedstawione ponizej.

2. Nowe efekty monopolistyczne oraz praktyki ograniczajace konkurencje

Standardowa analiza ekonomiczna*® skupia si¢ na poszukiwaniu praktyk ograniczajacych
konkurencj¢ na uprzednio zdefiniowanym rynku i identyfikuje te zachowania, ktére moga
prowadzi¢ do podwyzszenia cen lub do obnizenia podazy badz jakosci produktu. Dobra
informacyjne nie w petni pasuja do tego schematu, gdyz nie moga istnie¢ bez wpisania w
kontekst technologiczny i kulturowy. Dobra tradycyjne, w tym rzeczy, maja swoja wartos¢, ktéra
wynika z samego faktu ich istnienia. Natomiast informacja nabiera wartosci tylko 1 wylacznie
wtedy, gdy przekazuje interesujace dla odbiorcy tresci i jest kompatybilna, tzn. pozwala na
interakcje 1 tatwe przesylanie. Wtlasnie te cechy moga by¢ podstawa probleméw

monopolistycznych, jednak sa one pomijane przez tradycyjna analiz¢ ekonomiczna.

a) Kompatybilnoéé47
Jedna z cech Cyberprzestrzeni, ktéra moze przyczyni¢ si¢ do powstawania efektu

monopolistycznego jest potrzeba kompatybilnosci. Wykorzystanie jakiejkolwiek sieci o zasiggu

“N. Elkin-Koren, E.M. Salzberger, Law, Economics and Cyberspace, s.38

* W zasadzie chodzi tu przede wszystkim o www.google.com, ktéry zdobyl pozycje dominujaca na rynku
wyszukiwarek internetowych.

* Przede wszystkim analiza Szkoty Chicagowskiej, wigcej: R. Posner, op. cit.

Y Wg Stownika wyrazow obcych Wtadystawa Kopalinskiego kompatybilny oznacza ,.zgodny, dajacy si¢ pogodzic,
mogacy wspolistnie¢ bez szkody dla zadnej strony, harmonijny, niesprzeczny”. W znaczeniu informatycznym nalezy
jednak uscisli¢ t¢ definicjg. W tym wypadku przez kompatybilno$¢ bedziemy rozumieli mozliwo$¢ podiaczenia
(hardwareowego badz softwareowego) oraz obsluge takiego oprogramowania, ktére pozwala na swobodne laczenie
si¢ miedzy poszczeg6lnymi elementami np. sieci badz komputera.
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Swiatowym, a w szczegOlnosci takiej, ktéra sktada si¢ z ogromnej ilosci matych niezaleznych
podsieci, uzalezniona jest przede wszystkim od uzycia przez wszystkich operator6w
indywidualnych tych samych standardéw, ktére pozwola na swobodny przeptyw danych
pomiedzy poszczegdlnymi sieciami. Internet opiera swoje dziatanie na zdolnosci réznych
produktéw i technologii do wzajemnej komunikacji, tzn. na tym, ze sa one w stanie przetworzy¢
dane przesylane przez innych uzytkownikow oraz pozwalaja na to, aby wysytane przez nie dane
mogly by¢ przetwarzane przez inne produkty online. Jest to mozliwe dzigki wprowadzeniu do
uzytku wspélnego protokotu TCP/IP*®, kt6ry pozwala na polaczenie miedzy niezaleznymi oraz
niekompatybilnymi komputerami i systemem informacji. Standard ten, jak i inne podzniej
Wprowadzone49, odnosi si¢ do specyfikacji technologicznej, ktora jest wymagana, aby mogt by¢
prowadzony przeptyw informacji online. Ze swojej natury standardy te nie zagrazaja konkurencji,
ani tez jej szczegdlnie nie promuja, sa dla niej ambiwalentne. Z jednej strony moga przyczynic¢
si¢ do poszerzenia rynku poprzez umozliwienie kompatybilnego dziatania konkurujacym ze soba
technologiom, co jest korzystne z punktu widzenia prawa konkurencji. Z drugiej strony zas
podmiot kontrolujacy dang technologi¢ moze wykorzysta¢ ten fakt do blokowania konkurentéw
badz stosowania nieuczciwych praktyk rynkowych.

Prokonkurencyjny charakter standaryzacji objawia si¢ nie tylko ,,rozszerzeniem” rynku,
poprzez umozliwienie wspélpracy urzadzeniom, ktére wczesniej byly niekompatybilne, co
powoduje zwigkszenie wysitku producentéw w celu zaoferowania lepszego jakosciowo produktu
po nizszej cenie, ale takze zwigksza efektywnos$¢ poprzez zmniejszenie ryzyka i kosztow
zwiazanych z faza wstepnego produkowania. Co wigcej, standaryzacja moze prowadzi¢ takze do
wigkszej specjalizacji wytworcOw produktow dodatkowych (np. przegladarka stron www w
stosunku do systemu operacyjnego).

Jednak oprécz tych pozytywnych przestanek istnieja, jak juz zostalo wspomniane,
rowniez 1 negatywne strony standaryzacji. Problemy te na poczatku dzialania Sieci byty czysto
teoretyczne, gdyz Internet oraz standardy byly kreowane przez srodowiska akademickie, ktérym

zalezalo na mozliwosci komunikowania si¢ pomigdzy indywidualnymi uzytkownikami réznych

*® TCP/IP (ang. Transmission Control Protocol / Internet Protocol) definiuje sposoby przesylania podstawowych
jednostek informacji (pakietéw) migdzy komputerami komunikujacymi si¢ przez Internet. Najwazniejszym zadaniem
TCP/IP jest §ledzenie przebiegu podzielonych na pakiety wiadomosci i taczenie ich na powrét w miejscu
przeznaczenia.

* Po protokole TCP/IP wprowadzono protokét WWW oraz Mosaic. Wigcej na temat rozwoju Internetu i protokotéw
w: J. Sherman, The History of Internet, Franklin Watts 2003.
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komputeréw. Wyksztatcone standardy™ byty publikowane na publicznej domenie i nie podlegaty

r 251
prawu wiasnosci’'.

Dlatego potlaczenie z Internetem wymagato jedynie przyjecia tych
standardow, ktore nie byly wtasnoscia ani panstwa, ani podmiotéw prywatnych.

Jednakze w ostatnich latach coraz wigkszy wplyw na ksztalt Cyberprzestrzeni maja
prywatni przedsigbiorcy, ktérzy staraja si¢ stworzy¢ swoje wtasne unikalne standardy majace na
celu zapewnienie ,lojalnosci” klienta dla produktu lub firmy, ograniczajac w ten sposéb
konkurencje’>.

Z powyzszego przyktadu wida¢, ze standardy moga mie¢ wptyw na obnizanie poziomu
konkurencji. Bycie wtascicielem standardu staje si¢ kluczem do kontroli. Kazdy, kto chce
wprowadzi¢ nowy produkt na rynek musi dostosowa¢ si¢ do standardu, zeby méc w ogoéle
zaistnieC. Jezeli standard nie zostal uznany za zamkniqty53 , to jego uzycie determinowane jest
uzyskaniem licencji. Z tego wzgledu jego wtasciciel bedzie mégt decydowac, kto i w jaki sposéb
bedzie moégt dana technologie wykorzystywac i ja rozwija¢. Oznacza to, ze moze on sterowac
warunkami konkurencji w tym sektorze rynku.

Najlepszym przykladem wykorzystania dominujacej pozycji rynkowej powstate] w
wyniku posiadania praw do pewnego standardu technologicznego jest dziatanie firmy Microsofft,
ktérej nieuczciwe praktyki rynkowe byly przedmiotem sprawy United States of America vs.
Microsoft™*. W tej sprawie zarzucono najwigkszemu na S$wiecie producentowi systemow
operacyjnych, ktére pozwalaja na podtaczenie z Internetem, ze poprzez ograniczenie dostgpu do
kodu zrédtowego oraz przez dotaczenie do systemu operacyjnego przegladarki Internet Explorer
stara si¢ wykorzysta¢ swoja pozycje dominujaca na rynku systeméw operacyjnych do
wykluczenia z rynku innych producentéw przegladarek internetowych i utworzenia monopolu

takze na tym rynku.

%0 Zwane Standardami Internetowymi zostaty zdefiniowane jako: specyfikacje, ktére sa zrozumiate i stabilne,
fachowe technicznie, maja szerokie i niezalezne zastosowania, sa juz odpowiedni czas w uzyciu, ciesza si¢
poparciem spotecznym oraz sa uzyteczne dla caloici lub jakie$ czesci Internetu” [ttum. autora], Zrédlo; Network
Working Group, The Internet Standards Process- Revison 3, Harvard University 2003.

>! Zasadg ta zrewidowano dopiero po 2000 roku.

> Dobrym przyktadem moze by¢ firma Apple, ktéra w swoim odtwarzaczu mp3 iPod, wprowadzita i opatentowata
nowy rodzaj zlacza, ktéry nie jest kompatybilny ze standardem USB, po czym wprowadzita na rynek osprzet
dodatkowy do odtwarzacza, ktéry si¢ z nim taczy wilasnie przez to ztacze.

>3 Sa dwa rodzaje standardéw: otwarte (open source), czyli te ktére nie sa przedmiotem wylacznych praw takich jak
prawa wlasnosci intelektualnej, oraz zamknigte (closed source), ktére sa kontrolowane przez jaki$ podmiot i w celu
uzyskania kompatybilnosci konieczne jest uprzednie wystapienie o licencje. W tym wypadku wtlasciciel takiego
standardu moze dowolnie wylacza¢ potencjalnych wytwoércow lub zabroni¢ powstania danej technologii, co jest
oczywiscie ze szkoda dla konkurencji rynkowe;j.

4346 U.S App. D.C 330 (2001),
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Jednak prawa wiasnos$ci intelektualnej i standaryzacja moga mie¢ takze pozytywne efekty
z punktu widzenia konkurencji. Przyktadem moze by¢ wykorzystanie praw wlasnosci
intelektualnej przez Sun Microsystems Inc (‘Sun’)™. Ich jezyk programistyczny Java pozwala
znie$¢ bariery technologiczne, co daje szerszy dostep réznym wytwércom do tworzenia nowego
oprogramowania. To za$ z kolei ma pozytywny wpltyw na poziom konkurencji. Uzycie jezyka
wyprodukowanego przez Sun pozwala na obejScie barier technologicznych stawianych przez
Microsoft — monopoliste na rynku systeméw operacyjnych. W swoim zatozeniu Java miata by¢
ponadsystemowa platforma, ktéra pozwala na uniezaleznienie programéw od systemow
operacyjnych. Wiasnie ze wzgledu na swoja ponadsystemowo$¢ Sun w swojej licencji wymaga
od uzytkownikéw, aby wszystkie implementacje Javy byly kompatybilne z rdzenna platforma.
Jednak Microsoft przeksztalcit oryginalny jezyk Javy w ograniczony ich prawami wilasnosSci
intelektualnej jezyk programowania, zwany Microsoft Java Virtual Machine, ktérego nalezato
uzy¢, aby moc napisa¢ program, ktéry bedzie obstugiwany przez system operacyjny Windows.

Sun pozwal Microsoft, gdyz, jak twierdzil, firma Bill’a Gatesa przetworzyta istniejacy
standard otwarty 1 wynik pracy uznata za standard zamknigty. Sad zgodzit si¢ ze stanowiskiem
Sun oraz wskazal, ze dziatanie Microsoftu tamie prawa autorskie oraz warunki licencji
przedstawionej przez Sun’®. Jednakze sad nie znalazt podstaw do zastosowania przepiséw prawa
antymonopolowego. Przyklad ten wskazuje, ze prawa wlasnosci intelektualnej moga byc¢
wykorzystane nie tylko w celu ograniczenia konkurencji, ale takze celu jej utrzymania, w

przypadku, gdy inny podmiot chce ja w nieuczciwy spos6b ograniczyc.

b) Efekt sieciowy

Takze tzw. efekt sieciowy moze prowadzi¢ do ulatwienia zdobycia pozycji dominujace;j
na rynku. Polega on na tym, ze uzywanie danego produktu przez wigksza liczbe uzytkownikow
jest korzystne dla kazdego z nich. Przyktadem moze by¢ sytuacja, w ktorej wszyscy uzytkownicy
uzywaja tego samego edytora tekstu, gdyz pozwala to na wyeliminowanie kosztéw zwigzanych z
poprawianiem btedow powstalych w wyniku konwersji, czy nawet kosztéw zwiazanych z

niemozliwoscia przetworzenia plikéw utworzonych przez inny program.

% Sun jest whascielem praw autorskich do jezyka programistycznego Java, ktéry pozwala na pisanie programéw,
ktére potem bgda mogty by¢ uruchomione pod kazdym mozliwym systemem operacyjnym.
%% Sun Microsystems Inc. vs. Microsoft Corp. 333 F.3d 517 (2003)
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Efekt ten jest szczeg6lnie widoczny w przypadku wirtualnej rzeczywistosci, ktéra opera
si¢ na facznosci 1 standaryzacji. Internet jest siecia ztozona z ogromnej liczby mniejszych sieci 1
kazdy nowo przytaczony uzytkownik zwigksza warto$¢ samej sieci. Gdy produkt online staje si¢
popularny, jego warto$¢ wzrasta nie ze wzgledu na innowacyjno$¢ techniczna, ale ze wzgledu na
fakt, ze jest uzywany przez wigkszo$¢ uzytkownikéw. Moze to prowadzi¢ do sytuacji, w ktorej
koszty wejscia na rynek beda bardzo vvysokie57 lub gdy cigezko bedzie zastapi¢ obowiazujacy
standard nowym, bardziej WydajnymSS. Mozna stwierdzi¢, ze Cyberprzestrzen jest wyrafinowana
struktura techniczna, ktéra jest uzywana bezposrednio przez uzytkownikéw bez zbednych
posrednikéw. Z tego wzgledu kazdy nowy produkt, ktéry trafia do rak uzytkownika zawiera w
sobie koszt nauczenia si¢ 1 adaptacji do nowych metod dziatania, co oznacza, ze koszt zmiany
technologii moze by¢ bardzo wysoki. Powyzsze czyni t¢ zmian¢ w praktyce niemal niemozliwa,

natomiast zwigksza koszty wejscia na rynek i ogranicza w ten sposob konkurencje.

3. Ograniczenia standardowej analizy prawa antytrustowego

Sprawa Sun vs. Microsoft wyraznie wskazuje na ograniczenia standardowej analizy
ekonomicznej. W sprawie tej, jak juz zostato opisane to wcze$niej, Sun zarzucal gigantowi z
Redmond, Zze poprzez stworzenie wilasnej wersji Javy, ktéra w odréznieniu od oryginalnej jest
kompatybilna z systemem operacyjnym Windows, zaktada kolejna barier¢ do wejscia na rynek,
uzywajac ,,dlugoterminowe;j strategii”sgoraz ze stara si¢ wykorzysta¢ efekt sieci. Sad, kierujac sig
standardowa analiza ekonomiczna, stwierdzil jednak, ze przestanki przemawiajace za
mozliwoscig wykorzystania przez Microsoft efektu sieci sa spekulacyjne, wskazujac takze, ze nie
ma moze by¢ mowy o wykorzystaniu pozycji dominujacej na rynku, w przypadku, gdy pojecie
rynku jest nieostre, jako ze wyodrgbnienie rynku wiasciwego jest przestanka konieczng do
zbadania nieuczciwych zachowan rynkowych. Sad stwierdzit takze, ze moze ustali¢, ze Microsoft
zmonopolizowal branz¢ systeméw operacyjnych, w ktérej zakres nie wchodza ponadsystemowe

platformy jak Java®i dlatego oskarzenia Sun sa bezzasadne.

57 Elkin-Koren, E.M. Salzberger, Law, Economics and Cyberspace, s.44

*% Bardzo dobrym przyktadem moze by¢ tu popularny w latach 80 I 90 XX wieku standard VHS, ktéry zostat dopiero
po dwoch dekadach wyparty przez ptyty CD I DVD. Innym przyktadem moze by¢ klawiatura typu QWERTY, ktéra
nie wprowadzila najbardziej wydajnego systemu pisania, jednak koszt zwigzany z nauka jest na tyle duzy, ze blokuje
mozliwo$¢ wprowadzenia bardziej efektywnego systemu.

% Sun Microsystems Inc. vs. Microsoft Corp 87 F. Supp 2d, 922, 5.955

5 Sun Microsystems Inc. vs. Microsoft Corp 87 F. Supp 2d, 922, 5.532
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Ten spér prawny pozwala na wukazanie powstania nowych czynnikéw
antykonkurencyjnych wystgpujacych w Cyberprzestrzeni, ktére wykorzystywane sa w
innowacyjny sposob. Wyrok obnaza stabosci standardowej analizy ekonomicznej w stosunku do
nowych i niestandardowych zjawisk technologicznych.

Standardowa analiza ekonomiczna nie bierze pod uwage aspektu technologicznego. W
Cyberprzestrzeni konkurencja nie jest ograniczana przez naduzywanie pozycji dominujacej w
postaci ustalania cen oraz ilosci produktow, lecz przez ustalanie standardéw technologicznych, na
ktérych opiera si¢ dziatanie wirtualnej rzeczywistosci. Podmiot posiadajacy prawa autorskie w
stosunku do najbardziej popularnych standardow de facto kontroluje rynek. Co wigcej, w
przypadku, gdy mamy do czynienia z technologia, badanie szkéd wyrzadzonych przez
zachowanie antykonkurencyjne nie powinno opiera¢ si¢ jedynie na kryteriach ilosci i ceny.
Analiza powinna takze bra¢ pod uwage wplyw zachowan rynkowych na innowacyjnos¢. Z tego
punktu widzenia nalezy zbada¢, w jaki spos6b zachowania rynkowe moga wptywaé na
technologig, ktéra bedzie w ich rezultacie powstawac. Przyktadowo, w sprawie Sun vs Microsofft,
nalezatoby przeprowadzi¢ symulacje¢ skutkéw, gdy standardem wiodacym bylby oryginalny
jezyk Java, ktéry jest standardem otwartym (z jednej strony) oraz sytuacje, gdy jego miejsce
zajelaby zmodyfikowana przez Microsoft Java, ktéra jest standardem zamkni¢tym (z drugiej
strony). Co warto zauwazy¢, standard otwarty jest w tym momencie zastgpowany standardem
zamknigtym, gdyz wiasciciel tego drugiego najpierw wykorzystuje swoja pozycj¢ dominujaca na
rynku systeméw operacyjnych do przejecia kontroli nad innym rynkiem (tzw. monopoly
leveraging), a w dalszej kolejnosci wykorzystuje efekt sieci, zeby wprowadzi¢ swoj standard i
zablokowa¢ odpowiednik konkurencji. Z tego wzgledu te dwa czynniki nie tylko powinny by¢
brane pod uwage¢ w kontek$cie analizy ekonomicznej, lecz takze musza zosta¢ uznane za
kluczowe, ze wzgledu na fakt, iz moga prowadzi¢ do wyraznego zwigkszenia kosztow wejscia na
rynek. Czynniki te jednak sa pomijane przez tradycyjna analizg jako, jako ,,spekulacyjne”.

Waznym elementem jest takze prawidlowe ujgcie rynku wtasciwego, ktéry w srodowisku,
takim jak Cyberprzestrzen, a wigc charakteryzujacym si¢ ptynnymi granicami oraz konwergencja
aplikacji wymagajacych kompatybilnosci, musi by¢ ujmowany bardzo szeroko oraz bra¢ pod

uwage szerokie spektrum konsekwencji.
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V. Whnioski

W Cyberprzestrzeni niektéore czynniki prowadzace do powstania pozycji
monopolistycznej maja duzo mniejsze znaczenie niz w $§wiecie rzeczywistym. Z drugiej strony
jednak pojawiaja si¢ nowe zjawiska mogace prowadzi¢ do tego wilasnie efektu. Te ,,nowe” efekty
monopolistyczne zwiazane sa z technologia i standardami i wymykaja si¢ standardowej analizie
ekonomicznej konkurencji. Tradycyjne rozwiazania zwigzane z zapobieganiem laczenia si¢ firm,
badz przymusowym dzieleniem danego przedsigbiorstwa na kilka mniejszych oraz
kontrolowaniem cen i jako$ci, moga si¢ okaza¢ malo efektywne w stosunku do tych nowych
zjawisk. Jaki np. sens mialoby dzielenie Microsoftu, w sytuacji, gdy nowo powstate firmy i tak
korzystatyby z tego samego standardu technologicznego, do ktérego nie maja dostgpu inne firmy
zewngtrzne? Dlatego dziatanie organéw publicznych w stosunku do tych nowych zjawisk nie
moze bazowa¢ na tradycyjnej analizie opierajacej si¢ na popycie i podazy. Nowe problemy
wymagaja odmiennego sposobu myS$lenia oraz wyksztalcenia nowych rozwiazan, jak np.
zmuszania firm do podawania kodu Zrédtowego (ktéry jest standardem technologicznym) do
publicznej wiadomosci co umozliwitoby przedsigbiorstwom konkurujacym nawiazanie walki

rynkowej z dotychczasowym monopolista.
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