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Ksiazka Kobiety i mezczyni (z) kolorowych czasopisstanowi konty-
nuacg zagadnié poditych w publikacji Swiat (z) kolorowych czasopism.
Prasa dla kobiet i dziewczyn w perspektywie interdyscyplin&2®dj0). Wcze-
$niej zastanawiamy sk przede wszystkim nad wigyzeczywistogi konstru-
owana przez pras kobiea i czasopisma dla nastolatek, teraz skoncentrowali-
smy sk na wizerunkach kobiet i gaczyzn popularyzowanych przez media
drukowane oraz na ich twércach i tworczyniach.

Biorac pod uwag aspekt rodzajowy moa powiedzié, ze w obeb
wspotczesnej prasy wchagdaznagazyny i gazety adresowane albo do kobiet,
albo do mezczyzn. ,Rodzajowo neutralne” media w rzeczywist@wvracaj si¢
do odbiorcéw pici maskiej. Wyranie wida to na przyktadzie ,Gazety Wybor-
czej’ czy nieistnigjcego juz,Dziennika” — oba tytuty miaty swoje wydania
gtéwne i tréci przeznaczone dla kobiet: ,Wysokie Obcasy” i ,KobietCzy-
telnik-samica (okrdenie Anny Bojarskiej) zawsze Ozie tylko (gorsz) wersp
pozornie niezidentyfikowanego piciowo Czytelnika. Zwracanie uwagi na pte
odbiorcy wynika zazwyczaj albo z przestanek komercyjnych, albo ,ideologicz-
nych” (tu: przygcia zatozn feministycznych; por. np. Inness, 1997). Nadawcy,
przygotowujc swoj przekaz, formutajgo tak, by trafit do konkretnych adresa-
tow, a tych na najbardziej ogélnym poziomie odhiéja od siebie trzy podsta-
wowe cechy: rasa, wiek i wdaie pt&. W Polsce brakuje refleksji nad dwiema
pierwszymi cechami, dlatego media i utrzynuyj je reklamodawcy tenie &
nimi tak bardzo zainteresowani jak kwestiami ptci.

Nie mozna zapoming ze identyfikacja ptciowa adresata (tu: wskazanie,
ze przekaz skierowany jest do kobiet) raownie tez charakter strategiczny czy
polityczny. To zagadnienie zasygnalizowane zostalo w tym zbiorze przez
Katarzyre Dormus, ktora piszezziw XIX wieku zdarzato s, ze ,adresat
kobiecy byt swoistego typu kamuflem”, pozwalajcym ukry¢ przed czujnym
okiem zaborcéw cenzurgych trégci polityczne okrélone przestania i apele
(s. 12). Zwykle jednak okgkenie jakiegosprzekazu mianem kobiecego sjuz
wykpieniu go lub deprecjacji jego odbiorcow i odbiontzBernadetta Darska,
analizupc reaktywowane w pierwszej dekadzie XXI wieku pismo ,Bluszcz”,
zauwaa, iz ,kobieca” tazsamosc¢pisma zostata zakwestionowana jako ograni-
czapca i potencjalnie seksistowska [sic!], gdy tylko kobieta stanowisku
redaktora naczelnego zggit mezczyzna. Kobiecoséviec i niegdy, i obecnie
stanowi rodzaj obgienia, pejoratywnej etykiety.

Abstrahuac od problematycznas kategorii ,kobieta” czy ,kobiecos¢
nie moma zapomin& o ich potencjale strategicznym — tak na plaszeiey
politycznej, jak i w przestrzeni masowych mediéw. Z pewnpwiec zdefi-
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niowanie jakiegosprzekazu jako kobiecego lub adresowanego do kobiet
pozwala jego nadawcy wgie zmobilizowa czs$¢ publicznogi. Kamilla
tozowska w swoim telde sugeruje,zi— zgodnie z przekonaniem dziennikarzy
— sztukazycia (tu: savoir vivre) to dziedzina, w ktérej powinny sspecjalizo-
wac” przede wszystkim kobiety. To wdaie one — poprzez poradniki i porady
W prasie — g pouczane na temat tego, jak powinnyzachowywa. Tych treéci

nie moxna odczytywé bezkrytycznie, ich autorzy bowiem w mniejszym stop-
niu realizuj deklaragg pomocy, a w wikszym socjalizuj kobiety do tradycyj-
nych rol piciowych i promuwj wartoci charakterystyczne dla klasyedniej

(a wczdniej mieszczastwa). Podobne zagadnienia podepniélina tysak

i Anna Tylikowska oraz autorki tekstu ,Twoje idealne Ja? Analiza okladek
tygodnika »Wysokie Obcasy«”.

Ewa Toniak i Barttomiej Lis za|i si¢ kwestiami innoéi w obrbie jed-
nej i drugiej pici. Toniak pisze o robotnicy jako figurze transgresyjnej, przekra-
czapcej niewidzialnagranie dziehca kobiecos¢ od neskosi, natomiast Lis
rozwaza wpltyw prasy gejowskiej na percepgjebie i swojej cielesnok przez
jej odbiorcéw.

Z kolei Urszula Kluczyiska i Anna Tylikowska zaly sie jednym z tzw.
kobiecych tematow, tj. kwestiami zdrowia i zachowaniami prozdrowotnymi.
Kluczynska koncentruje i na dolegliwogiach dotykajcych nezczyzn
(m.in. impotencji i raku prostaty), a Tylikowska na chorobie, naaktépadaj
przede wszystkim kobiety (tj. raku piersi).

Artykuty dwdéch ostatnich autorek, Magdaleny Michalak i Joanny
Jakubowskiej-Cichon, p@diecone zostaty pogbionemu badaniu wybranych
artykutéw prasowych. Obie autorki dokonaty systematycznej i wnikliwej anali-
zy tresci adresowanych do kobiet, a dotycych ich psychicznego i somatycz-
nego funkcjonowania.

Mamy nadziej, ze artykuly zaprezentowane w niniejszym zbiorze uznane
zostan przez czytelniczki i czytelnikdw za interesgwy gtos w dyskusji na temat
masowych mediéw akcensigych, a czasami demonizaych r@nice ptciowa.

Zapraszamy do lektury!
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